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D A unifesspa

A Universidade Federal do Sul e Sudeste do Para (UNIFESSPA) foi criada em 6 de junho de 2013, pela Lei Federal 12.824. Com
a missao de impulsionar a universalizacao da educacéao publica de qualidade, a Instituicdo vem permitindo que milhares de pessoas
possam ter acesso ao ensino superior gratuito, fomentando a fixagao de profissionais qualificados em suas regides de origem, em
cumprimento a funcéo social das universidades publicas, especialmente na regido amazonica.

A UNIFESSPA ja nasceu uma universidade multicampi, sendo constituida pelo campus Maraba (por desmembramento da
Universidade Federal do Pard) e os campi de: Rondon do Para, Santana do Araguaia, Sdo Félix do Xingu e Xinguara. Contudo, a
sua area de abrangéncia vai além dessas cidades, envolvendo os 39 municipios da mesorregido do Sul e Sudeste paraense, ainda
com potencial impacto no Norte do Tocantins, Sul do Maranh&o e Norte do Mato Grosso.

A misséo, visdo, valores e os principios da UNIFESSPA representam sua identidade institucional, facilitando e promovendo a
convergéncia dos esforcos humanos, materiais e financeiros, constituindo-se num conjunto orientador que rege e inspira 0S rumos
desta Instituicdo e que foram devidamente expressos na identidade visual adotada.



B Apresentacéo

A imagem de uma instituicdo se constréi a partir de seu nhome, da qualidade de seus produtos, de seu atendimento e
posicionamento. Assim, a marca representa um importante patriménio, capaz de refletir a relagdo da Instituicdo com seus publicos
de interesse, bem como revelar seu posicionamento nos cenarios econémico, ambiental, cultural, histérico, politico e social. Neste
sentido, a Assessoria de Comunicacéo da Unifesspa desenvolveu a primeira versdo do Manual de Identidade Visual para dar os
primeiros passos para a consolidacéo deste valioso bem, uma vez que um projeto de identidade visual consegue transferir para o
plano visual esse patrimdnio intangivel.

A identidade visual busca transmitir como a Unifesspa quer ser “enxergada” pelos seus publicos, permitindo a esses a identificacéo
da singularidade da Instituicdo, com uma sensacao de familiaridade, confiabilidade e pertencimento. O lancamento da marca da
Unifesspa, representa, portanto, um grande avango da comunicagdo institucional, um momento a ser celebrado por toda a
comunidade universitaria.

A marca da Unifesspa é resultado de um intenso e extenso trabalho de pesquisa e desenvolvimento de uma Comissao, a qual foi
instituida em 11 de abril de 2018, pela Portaria n°® 0609/2018, visando a elaboracdo da identidade visual da Universidade. Este
Manual tem a finalidade de estabelecer um conjunto de orientagdes para 0 uso e a aplicacdo da marca da Unifesspa, servindo de
base para a consolidacao da utilizacéo da logo de maneira uniforme e coerente.

O uso eficiente, eficaz, coerente, constante, uno e sistematico das normas contidas neste Manual auxiliara na fixacdo da imagem
positiva da Unifesspa junto aos seus stakeholders. Esperamos que a leitura do conteudo deste Manual fomente uma cultura de
valorizagéo e zelo pela Unifesspa e estimule o uso consciente e uniforme das marcas institucionais.



B A Marca - Conceito

A identidade visual da marca da Universidade do Sul e Sudeste do Para (UNIFESSPA) é um reflexo do posicionamento dessa
Instituicdo e de como essa quer ser “enxergada” pelos seus publicos de interesse, permitindo a esses a identificagédo do que essa
Universidade €, com uma sensacao de familiaridade, confiabilidade e pertencimento. A logo proposta devera auxiliar a:

» marcar na mente dos publicos de relacionamento a identidade da Universidade;

» posicionar a marca na mente dos publicos;

» evidenciar os diferenciais da IFES frente as outras;

» agregar valor a Instituicao;

» desenvolver o sentimento de pertencimento de todos que fazem parte dessa Universidade;

» facilitar a visualizacao do que se quer demonstrar em nivel de valores agregados.

Por isso, na criacdo da identidade visual, a tarefa principal € definir um conceito adequado a representacdo da marca, bem como
um simbolo abrangente e adaptavel que represente aquela na fixacdo do posicionamento da propria UNIFESSPA. Para a marca
Unifesspa, a equipe de elaboracdo baseou-se em quatro conceitos: luminosidade, resisténcia, conexao, multiculturalidade.

A ideia inicial da marca proposta € a de duas folhas unidas na base, sendo essas uma alusdo a natureza da regido em que a

Unifesspa esta instalada (Figura 1), bem como ao respeito a essa flora e a preservacado do meio ambiente, presente nos principios
dessa Universidade. Dessa concepcao inicial, foram se juntando outras para se ir estilizando a logo proposta e anexando dados

71/

Assim, obteve-se, na figura 2 e na explicitacdo a seguir, 0s principais conceitos que séo basilares e atrelados a marca da Unifesspa.

Figura 1 — ideia inicial

Além de apresentar elementos da Amazonia paraense, com forte referéncia as castanheiras, ao verde das florestas e a sinuosidade
dos rios que cortam as cidades onde a Unifesspa esta presente, a marca reforca o sentimento de pertencimento e unidade dos



segmentos que compdem a comunidade universitaria (professores, alunos e técnicos), de dialogo e de fortalecimento do tripé ensino,
pesquisa e extensao.

Ao se seguir ainda com essa linha ambiental, igualmente representa os trés rios mais importantes e extensos da regido em que esta
localizada a Universidade em questao, a saber: o Tocantins, o Araguaia e 0 Xingu. Como também representa uma flor que brota do
chéo, lembrando o germinar do conhecimento e sua constante renovacao.

Figura 2 — conceitos atrelados & marca da Unifesspa
WA
AT/ QW)
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Ao adentrar nos conceitos fundantes que remetem a Unifesspa, a marca termina por aludir:

1) a chama do conhecimento;

2) ao tripé que constitui as universidades em geral: 0 ensino, a pesquisa e a extensao;

3) aos valores da propria Unifesspa:

e do respeito a diversidade, o qual € representado a partir da variagao das formas e do verde,

e da busca da autonomia (esta entendida como a capacidade de governar-se pelos préprios meios), que foi resgatado a partir da
representacao dos recursos naturais (alusdo a castanheira e aos rios) e humanos (alunos representados na forma verde que brota
entre as outras duas; técnicos e professores, 0s quais ja formados e responsaveis pela atuacdo da Universidade, bem como s&o
responsaveis e apoiadores da formacgao dos discentes, sendo ambos representados pela lembranca de duas maos que apoiam o

gue nasce),




e da afirmacéo da sua identidade, representada na cor verde e formas da logo, acionando percepcdes de elementos da regido
Amazobnica;

4) aos diferenciais institucionais;

e Inclusédo é um conceito resgatado a partir das formas que se voltam entre si mesmas,

e Pluralidade é apresentada na cor, formas e formatos,

e Diversidade € representada pelos mesmos itens da Pluralidade;



B A Marca - Orientagdes para fortalecimento

A funcéo principal de uma marca € identificar uma Instituicdo como una e comungante dos mesmos principios, valores e objetivos.
Diante disso, orienta-se que:

1) a marca da Unifesspa representa, a partir de sua aprovacao, essa IFES como um todo que essa o € e deve ser utilizada por
todas as unidades administrativas e pedagogicas que a compdem, reforcando e representando com essa identidade visual, assim,
0 sentimento de pertencimento, identidade e orgulho da sua comunidade;

2) ndo deve haver marcas concorrentes aquela (unidades administrativas, programa de pds-graduacao e cursos, por exemplo, nao
devem ter marcas proprias), uma vez que esses corroborardo para quebrar essa ideia de identificacédo, identidade e unidade;

3) sempre que possivel, recomenda-se o uso dessa marca para que o publico externo a fixe.

A marca Unifesspa é a “cara” dessa Instituicdo e uma unidade ou servidor, que faz parte dessa IFES, deve ser identificado a partir
da visualizacéo daquela.



DD A Marca - Versées

Os logotipos, a seguir, estdo em ordem do que deve ser mais utilizado para a que deve ser menos usado. As versodes verticais
devem ser usadas, por exemplo, em locais nos quais nao caberiam as versdes horizontais ou em ambientes digitais. Essas versdes
devem ser aplicadas em fundos claros ou brancos.

\‘ Universidade Federal do Sul e Sudeste do Para

Versado Horizontal (retangular)

(; UNIFESSPA

G
UNIFESSPA

Universidade Federal do Sul e Sudeste do Paré

Verséo Vertical (quadrada)

&
UNIFESSPA



. A Marca - Cores institucionais

Pantone 350 CP

RGB 50 85 59
HEX/HTML 32553B
CMYK 8543 93 47

Pantone 2272 C

RGB 0 154 23
HEX/HTML 009A17
CMYK 87 0 100 2

Pantone 3561 U

RGB 120 191 58
HEX/HTML 78BF3A
CMYK 5008960

UNIFESSPA

Universidade Federal do Sul e Sudeste do Para

Pantone P 1514 U

RGB 166 201 142
HEX/HTML A6C98E
CMYK 330470

PANTONE P 179-6 C

RGB 166 166 166
HEX/HTML ASA5A6
CMYK 0 0 0 40




B Marca - Versdes em PB

Para a aplicacdo da marca em fundo escuro, estampado ou fotografico, fica limitada o uso de uma so cor (preto ou branco) para o
logotipo (= a logo em conjunto com a tipografia) da Unifesspa.

{p UNIFESSPA ) UNIFESSPA

Versé&o Horizontal (retangular)

) UNIFESSPA ) UNIFESSPA

ersidade Federal do Sul e Sudeste do Para

¢ ¢

UNIFESSPA UNIFESSPA

Versédo Vertical (quadrada)

& ¢
UNIFESSPA UNIFESSPA

Universidade Federal do Sul e Sudeste do Para




B A Marca - Tipografia padréo

UNIFESSPA

Yanone Kaffeesatz Light

Universidade Federal do Sul e Sudeste do Pard

Yanone Kaffeesatz Light

A familia da fonte selecionada para compor a logo da Unifesspa pertence a da Lapidaria.

A fonte escolhida:

e nao usa serifa, 0 que termina por transmitir a ideia de modernidade, agilidade, liberdade e objetividade;

e tem pouca variacao de espessura;

e ¢é considerada, denominada e tem formato light, sendo, dessa forma, mais fina, 0 que remete a leveza, precisédo, cuidado e
jovialidade;

e também possui tracos bastante uniformes.

Todas essas alusdes sao feitas sobre as caracteristicas a serem transmitidas acerca da propria Universidade.

As letras usadas na abreviatura do nome da Universidade estdo em caixa alta e em formato igualmente light, enquanto que as
utilizadas na forma por extenso estdo em caixa alta e baixa.

Cabe destacar que a Yanone Kaffeesatz € uma fonte de utilizacdo gratuita e que este aspecto estd em consonancia com a vocacao
da Unifesspa, a qual é uma instituicdo publica, sem fins lucrativos, atuante no setor educacional. Para adquiri-la, pode-se fazé-lo
acessando o seguinte endereco eletronico: <https://www.netfontes.com.br/search/yanone?f=1>.



.) A Marca — uso tipografia padrao e complementar

ABCDEF ghijkl 12345 @#$%

Arial, em formato regular, tamanho 12

ABCDEF ghijkl 12345 @#$%

Yanone Kaffeesatz Regular, tamanho 20

ABCDEF ghijkl 12345 @#$%

Yanone Kaffeesatz Light, tamanho 20

Textos impressos
Utilizar a fonte Arial, em formato regular, tamanho 12.

E-mails
Utilizar a Arial, em formato regular, tamanho 11.

ApresentacOes em slides
Utilizar a Yanone Kaffeesatz Regular ou Light, em formato regular, tamanho minimo 20.



. A Marca - Desenho

O simbolo é o item mais importante da constru¢do da marca da Unifesspa, sendo o item primario para o reconhecimento dessa
Instituicdo ou seus servicos no menor espaco e tempo de leitura.

A assinatura principal € resultado da juncéo do simbolo com a tipografia, devendo ser aplicada nas cores institucionais sobre fundo
branco, respeitando as propor¢des e os alinhamentos que constituem a marca como um todo.

Simbolo

\
UNIFESSPA oo



.) A Marca - Malha de construcao

O desenho instituido para a logo da Unifesspa constitui-se partindo das relagbes existentes entre os elementos que constituem o
simbolo, bem como foi estipulada uma tipologia a ser usada, assim: os alinhamentos e as distancias que foram estabelecidas
disponibilizam uma percepc¢ao visual de harmonia, simetria, equilibrio, conexdo e estabilidade entre esses dois itens.

Os diagramas e as dimensodes, encontrados na sequéncia, proporcionam a visibilidade da geometria existente na constituicao do
logotipo daquela Universidade, bem como a malha de construcéo estabelece a proporcéo entre os elementos constantes naquele.

Portanto, a partir da constituicdo dessa malha, fica terminantemente proibido redesenhar esse logotipo ou o simbolo sozinho em
outras dimensdes dispares as encontradas a segulir.






)
) UNIFESSPA
: )
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B A Marca - Redugéo maxima

Com o objetivo de garantir a reproducéo legivel do logotipo da Unifesspa, fica estabelecido uma reducdo maxima, uma vez que se
deve respeitar a proporcéo entre 0os elementos e nao deve haver nenhum tipo de alteracdo nas respectivas formas e formatos, bem
COmo nos espacamentos para ndo comprometer a referida legibilidade.

m\(, UNIFESSPAA

F6 mm

| 10,7 mm-



B A Marca - Area de protegéo

Nos casos em que o logotipo da Unifesspa vai ser aplicado em fundo texturizado ou ornamentado, ou em cor diferente da branca,
€ obrigatdrio a utilizacdo de um retangulo branco com margem de 2 unidades/modulos para o isolamento visual da referida marca.
Esse retangulo define a area minima de interferéncia visual.

() UNIFESS?

Universidade Federal do Sul e Sudeste do Para




.) A Marca - Usos incorretos

A marca da Unifesspa deve ser apresentada exatamente seguindo a forma prevista neste Manual e é vedado as aplicacdes
improprias que deformam ou deterioram a identidade visual preconizada para aquela.

Qoo Quisn ¢ @

UN'EESSEA ) JNIFESSPA
| NAO ALTERE AS PROPORCOES |

g <
G vnressin GPUNIFESSPA - UNIFESSPA - UNIFESSPA

| NAO ACHATE OU ESTIQUE |

Qe Qs w9

NAO UTILIZE CONTORNOS




¢ ¢
Yo NG UNIFESSPA \U,NIFESSPA

NAO ALTERE O POSICIONAMENTO

9 /
G QUSR5 U/\//F}SéPA

NAO COLOQUE EM ITALICO

¢ ¢
Quisn QUIFSH  pism  ueion

NAO ALTERE AS COMBINACOES CROMATICAS
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NAO APLICAR ELEMENTOS SOBRE A MARCA




.) A Marca - Regras de aplicacOes da Identidade Visual

A marca horizontal Unifesspa poderé ser apresentada a partir dos modelos a seguir que respondem a algumas situacfes mais
comuns de uso e deve seguir algumas regras de exposicao:

1) marca acompanhada pela mencédo a uma Pro-Reitoria
» indicacéo pela sigla

€) UNIFESSPAIPROEX

» indicacdo em extenso, mais usada em comunicacdes voltadas para o publico externo

@) UNIFESSPA s

2) marca acompanhada das siglas de mais de uma Pro-Reitoria

€ UNIFESSPA PROBX PROEG

€) UNIFESSPA|PROAD PROEG PROEX



Obs.1: as siglas dessas Pro-Reitorias devem ser dispostas da esquerda para a direita em ordem alfabética.
Obs.2: quando forem mais de trés dessas siglas, essas serdo suprimidas e ficara apenas a marca da Unifesspa.

3) marca acompanhada da sigla de uma Pro-Reitoria e de um dos seus setores internos, sendo esse disposto ou em sua forma
extensa ou em sua sigla

</ UNIFESSPA [PROEX e

4) marca acompanhada da sigla de uma Pré-Reitoria e de mais dois setores internos desta, estes Ultimos serdo expostos apenas
em suas siglas

€ UNIFESSPA PROEX DAY DA

Obs.1: as siglas desses setores devem ser dispostas da esquerda para a direita em ordem alfabética.

Obs.2: quando forem mais de duas siglas de setores, essas serdo suprimidas e ficara apenas a marca da Unifesspa com a sigla
da Pro-Reitoria.

5) quando forem ocasides em que ha comunicacdo com o publico externo (ex.: um evento interno e externo, como € o caso do
Cinefront e do Mucanpa), apenas a marca da Unifesspa sera exposta.
6) marca acompanhada pela mencao a um curso

) UNIFESSPA| 2.



7) placas de obras: na disposicao inferior, segue-se as regras do Governo Federal e, na disposicdo lateral, a sigla da SINFRA
ficara exposta ao lado da marca da Unifesspa.

\() UNIFESSPAISINRA

Sugestdes para uso da marca acompanhada da indicacao dos Institutos:
8) marca acompanhada da sigla de uma unidade administrativa e a de um Instituto, seguem essa ordem de disposic¢éo;

€) UNIFESSPA[PROEX ICSA

9) marca acompanhada da sigla de mais de uma unidade administrativa e a de um Instituto, as quais seguem essa ordem de
disposicéo;

€) UNIFESSPA PROEX PROGEP IC5A

Obs.1: as siglas dessas unidades devem ser dispostas da esquerda para a direita em ordem alfabética.

10) marca acompanhada da sigla de uma unidade administrativa e a de mais de um Instituto, as quais seguem essa ordem de
disposicéao;



€) UNIFESSPAIPROEX ICSA IESB

Obs.1: as siglas desses Institutos devem ser dispostas da esquerda para a direita em ordem alfabética.
11) marca acompanhada da sigla de um Instituto e de mais unidades vinculadas a este;

\([ UNIFESSPAICSA 5.



.) A Marca - Algumas aplicacOes da Identidade Visual - Envelopes

€ UNIFESSPA




.) A Marca — Algumas aplicacdes da ldentidade Visual - CartGes de visita

Neste cartdo de visitas, o logotipo e a logo devem ser aplicadas em verniz.

) UNIFESSPA

Laena Vieira Antunes da Rocha
Assessonn de Comunicacio

ascomi® unifesspa edu be (
laena @ unfesspa edu be
\, Verso

Rodovia BR-230 (Transamazdeica)
Av. Paudo Fonteles Filho, sin (Cidade Jardim)
CEP. 63.508- 970 Maraba (PA)



.) A Marca - Algumas aplicacOes da Identidade Visual — Uniformes




) UNIFESspA

) UNIFESSPA




.)A Marca - Algumas aplicacdes da ldentidade Visual - Plotagem




A Marca - ' 0
.) a - Algumas aplicacdes da ldentidade Visual — Placa de Obra
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